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 ملخّص 

-7112ىدفت الدراسة إلى تحميل سمسمة القيمة لمعسل المنتَج والمسوق في مجافظة طرطوس خلال الفترة  
باستخدام نموذج بورتر لسمسمة القيمة عن طريق استبيان عينة من منتجي العسل في محافظة طرطوس. وقد  7171

ل.س خلال  11312-5131-4437-7341-1881كغ من العسل بمغت  1انتيت الدراسة إلى أن تكمفة إنتاج 
-7243-1114.7-275.3-132.7عسل بمغت من الكغ 1عمى التوالي، وتكمفة تسويق  7171-7112الفترة 

ل.س خلال نفس الفترة عمى الترتيب، وبمغت قيمة اليوامش في حال البيع مباشرة إلى المستيمك النيائي  4423.3
-43-13-11-11امش التسويقي النسبي )وى (،2115-3115-1343-4431-7138بيامش التسويق المطمق )

، أما اليوامش التسويقية في حال البيع من المنتج الى تاجر الجممة فقد سجل اليامس التسويقي المطمق  %(47
، أما الكفاءة التسويقية فقد سجمت %(12-71-37-42-41ل.س واليامش النسبي ) 1418-1831-4143-4115

( وفق المؤشر 22.35-23.52-22.17-23.51 -22,1لمستيمك النيائي ) في حال البيع مباشرة من المنتج إلى ا
، وفي 41.83-44.55-13.43-11.45-11.41مؤشر الثاني فقد سجمت . وبالنسبة لممؤشر جيد جداً  ووى ،الأول

-22.17-23,51-22.11حال البيع مباشرة إلى تجار الجممة فقد سجمت الكفاءة التسويقية وفق المؤشر الأول 
-43,81-41.13، وىو مؤشر جيد، ووفق المؤشر الثاني فقد سجمت لكل سنة من سنوات الدراسة 23.52-22.35
وبينت نتائج  .( عمى الترتيب7171-7171-7115-7118-7112، خلال السنوات)31.25-71.25-13.21

 الإنتاجل كمتغير تابع وبين إجمالي تكاليف كغ عس 1التحميل الاحصائي أن معامل الارتباط  المتعدد بين سعر بيع 
، وبمغ معامل التحديد  1.55إذ بمغ  جداً  قوي موجب والتسويق ومتوسط إنتاج الخمية الواحدة من العسل ىو ارتباط

 %.1، وأن نموذج الانحدار المتعدد معنوي عند درجة حرية  1.53المعدَّل 
 الكفاءة التسويقية -اليامش التسويقي -سمسمة القيمة : كممات مفتاحية
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  ABSTRACT 

The study aimed to analyze the value chain of produced and marketed honey in 

Tartous Governorate during the period (2017-2021) using Porter's value chain model by 

questioning a sample of honey producers in Tartous Governorate. The study concluded that 

the cost of producing a kilogram of honey amounted to (1885-2430- 3362-9145-11617) 

SP, and the cost of marketing a kilogram of honey amounted to (547.2-729.6-1003.2-2736-

3374.4) SP, and the value of margins in the event of direct sales to the final consumer 

amounted to the absolute marketing margin (2568-3340-5634- 7009) and the relative 

marketing margin (51%-51%-56%-34%-32%). As for the marketing margins in the event 

of selling from the producer to a wholesaler, the absolute marketing margin was recorded 

(1318-1840-3134-3009) for S.P. And the relative margin is (35%-37%-42%-21%-17%). 

As for the marketing efficiency, it was recorded in the event of direct sales from the 

producer to the final consumer (77.5- 76.91-77.02-76.97-77.49) according to the first 

indicator, which is an indicator Very good, but according to the second indicator, it 

recorded (51.35-51.39-56.34-33.99-31.86), but in the case of selling directly to 

wholesalers, the marketing efficiency records according to the first indicator (77.50-76,91-

77.02-76.97-77.49), but according to The second indicator is an indicator Good, but 

according to the second indicator, it recorded (35.14-36.81-41.79-20.79-16.71), during the 

years (2017-2018-2019-2029-2021), respectively, and the results of the statistical analysis 

showed that the multiple correlation coefficient between the selling price of 1 kg of honey 

As a dependent variable, there is a strong correlation between the total production and 

marketing costs and the average production of one cell of honey, as it reached 0.99, and the 

modified coefficient of determination was 0.96. The multiple regression model is 

significant at a degree of freedom of 5%. 

Keywords: value chain - marketing margin - marketing efficiency 
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 المقدمة:
 ،ن دعم وتطوير المشروعات الصغيرةأقتصاديين والباحثين من خلال دراساتيم عمى كثير من الااليشير 

جتماعية في الدول النامية والمتقدمة عمى حد قتصادية والام دعائم التنمية الاأىمن  ،وضمان ديموماتيا ،قامتياإوتشجيع 
وما تقوم بو من دور في توفير  ،وذلك لما تمعبو ىذه المشروعات من دور ىام في دفع عممية النمو الاقتصادي ،سواء

خرى وقياميا بتوفير السمع والخدمات الأ ،القيمة المضافةجمالي إ نلى جانب مساىمتيا بنصيب كبير مإفرص العمل 
  .(7114)درويش ، 
ظير بشكل واضح في السنين الأخيرة من القرن العشرين، الاىتمام المتزايد في أغمب دول العالم بتربية  لقد 

مختمف  يودوره ف ،ةورعاية نحل العسل، وزيادة منتجاتو المتنوعة، وذلك لأىميتيا الكبيرة في تشغيل الأيدي العامم
%سكر  1.31حيث يحتوي العسل عمى  ،(7111،دواره )التجميمية و العلاجية، و الغذائية، و المجالات: الزراعية، 

%مواد معدنية وأحماض ودكسترين  4.3و ،% ماء2.12سكر سكروز و  %1.1و  ،مكوزغ%سـكر  43و  ،فركتـوز
  .(7111 ي،ومواد مختمفة )زك

 بأغمب المشاريع الاقتصادية حيث تتمتع بميزات كبيرة مقارنةً  المشروعات الصغيرة التيشروعات النحل من فم
وبالتالي  ،مما يؤدي إلى سرعة الحصول عمى العوائدعة، ودورة رأس المال السري ،تتمتع بمحدودية رأس المال المستخدم

فرص عمل في القطاع الزراعي من  الفردي من جانب ،وتتيح تعتبر مصدراً إضافياً لتحسين مصادر الدخل الزراعي
لذلك حظيـت  .(7111عبد المنعم، ) الزراعي آخر، فضلًا عن تأثيرىا الإيجابي عمى القيمة المضافة للإنتاج جانب

 يعد من أىم مشاريع الإستثمارلأن ىذا المشروع وخاصة الريفيين ،  ،ر من المنتجينبيىتمام كاتربيـة نحـل العسل ب
 يلتعدد أغراض تربيتو ما بين إنتاج العـسل الطبيعـ ، وأيضاً عمى خبرةولا  ،تاج إلى رأس مال كبيرلأنو لا يح ،الزراعى

عن دور حشرة النحل فـى تمقـيح كثيـر مـن المحاصيل  من ناحية أخرى، فضلاً ي أو شمعو أو إنتاج الغذاء الممك
وغيرىا ، مما يسيم فـى زيادة إنتاج ىذه  ...والعطرية وعباد الشمس وخاصة الفاكية والنباتات الطبية ،الزراعية

 .(7112) غوش،  زيادة الدخل الفردي لمنتجي ىذه المحاصيل يوبالتال ،المحاصيل
وكذلك  ،في سورية تستخدم الخلايا الحديثة والبمدية في التربية، ويتفاوت إنتاج الخمية من العسل بين المحافظات

بالإضافة  ،وكثافتيا ،وف البيئية والمناخية، وانتشار المراعي، وتنوعيابين المناطق، بسبب الاختلاف الواسع في الظر 
كغ 1حيث تراوح سعر  ،وأغلاىا ،لاختلاف فترة فيض النباتات الرحيقية. ويعتبر العسل السوري من أفضل أنواع العسل

 .( Fert،7113يورو) مثل عسل الزعتر( حسب ) 73يورو)عسل القطن وعباد الشمس( وحتى  2منو من 
 الإنتاجشطة المتخصصة بنتمتع بجودة عالية يتطمب القيام بسمسمة من الأتواع من العسل أننتاج وتسويق إن إ

حصائية لقياس تمك الكمف نشطة المحاسبية والإلى مجموعة من الأإبالاضافة  ،يةمكبر قدر من الكفاءة الفعأوالتسويق ب
 . من أفضل الطرق المستخدمة لذلك نموذج تحميل القيمة لبورتر ويعد ،نشطةالمباشرة وغير المباشرة المتعمقة بتمك الأ
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 مشكمة البحث
خمية  241111نتاج العسل إنواع العسل الطبيعي، حيث بمغ عدد خلايا أجود أيعتبر العسل السوري من        

ق إنتاج وتسويق ائولكن ماتزال طر  ( كغ سنوياً،11-14) مابينكل خمية تنتج  7171في محافظة طرطوس عام 7
ويصنف وفق  ،الإنتاجولا يوجد جيات أو مؤسسات رسمية أو خاصة تعتني بيذا  ،عمى المنتجين أنفسيمالعسل تعتمد 

 .معايير عممية تعكس جودة وقيمة ىذا المنتج
 

 وىدافأو  ،ىمية البحثأ
ولعدة  ،يتطمب إجراء دراسات تحميمية لتمك التكاليف لعسلانتاج وتسويق إ نشطـةإن تحقيق الكفاءة والفعالية لأ

اتباع كل بوذلك وقياس الأداء الإقتصادي والتسويقي لمنتجي العسل،  ،فقية والعموديةراء المقارنات الأجا  و  ،سنوات
وعميو فقد جاء ىذا البحث ليسمط الضوء عمى  .والتي من شأنيا تحقيق ذلك ،ق والأساليب المتطورة والحديثةائالطـر 

باستخدام  دارة الكمفـــة المتمثمة باتباع منيجية تحميل سمسمة القيمة لمعسلإحدى التقنيات الحديثــة في مجال إاستخدام 
عالية في ق المتاحة لتحقيق الكفاءة والفائفضل الطر ألى إوالتسويق والوصول  الإنتاجلتحميل تكاليف  نموذج بورتر لمقيمة

 وبناءً عمى ما سبق فالبحث ييدف إلى تحقيق الآتي: .نتاج وتسويق العسلإ
 في محافظة طرطوس.والمسوق  المنتجتحميل سمسمة القيمة لمعسل  -1
  حصائيةوالإ قتصاديةالمؤشرات الإبعض  قياس -7

 
 منيجية البحث
في  إنتاج وتسويق العسللوصف واقع  ،التحميمي عمى المنيج الوصفي ىذا البحثفي  تم الاعتماد        

 :وذلك باتباع الأساليب التالية ،وحساب وتحميل التكاليف المتعمقة بكل نشاط سورية،
 الإنتاجطرطوس لحساب متوسط تكاليف  ظةفي محاف منتجي ومسوقي العسلعينة من  ىتوزيع استبيان عم -1

  .وتكاليف التسويق المرتبطة
 شطة المرتبطة بيا.نالتكاليف الكمية عمى الأاستخدام نموذج بورتر لتوزيع  -7
استخدام بعض مؤشرات تقييم الكفاءة الاقتصادية لإنتاج وتسويق العسل باستخدام مقياس اليامش التسويقي،  -4

 ومقياس مؤشر الكفاءة التسويقية.
 قياس الرقم القياسي البسيط )النسبي( لتطور التكاليف الكمية ومؤشرات الدراسة -3
 1كمتغيرات مستقمة، وبين سعر  الإنتاجنتاج العسل وكميات إنحدار المتعدد بين تكاليف تحميل نموذج الا -1

 .كغ من العسل كمتغير تابع
 
 
 
 

                                                           
 بيانات غير منشورة مديرية الزراعة في محافظة طرطوس  0
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 :مصادر البيانات- أ
 بيانات ثانوية

و أي منظمات أو ىيئات ذات أوالتقارير الصادرة عن الجيات الحكومية،  حصاءاتلإوىي جميع ا       
المكتبية المتمثمة في الكتب والمراجع والدراسات السابقة ذات الصمة بموضوع الدراسة. معموماتوالشخصية اعتبارية،   

 :البيانات اولية- ب
فراد العينة المأخوذة من أ لييا من خلال الاستبانة الموزعة عمىإوىي المعمومات التي تم التوصل         

نتاج العسل في محافظة طرطوس  ،المجتمع الاحصائي المدروس   عاملاً 1371حيث بمغ عدد العاممين في تربية وا 
وذلك  اً ( منتج111)بمغ حجم العينة المدروسةو  .(7171في طرطوس، لعام  )مديرية الزراعة والإصلاح الزراعي

.باستخدام جداول مورغان  
قة من مناطق طكل منفي حيث تم توزيع الاستبانات وفق عدد المنتجين تم استخدام العينة العنقودية         

لى ثلاث إفراد العينة أتم توزيع وقد ،  القدموس( -بانياس -الدريكيش –صافيتا  -الشيخ بدر -طرطوس) طرطوس
 11 -73الفئة الثانية من و خمية،  71-11لى من و فئة الأفال ،مستويات وفق عدد الخلايا التي يعتني بيا كل منتج

 .خمية 11 أكثر منالفئة الثالثة و خمية، 
 

 والمناقشة نتائجال
 المسار التسويقي للعسل

إلى المستيمك النيائي  الإنتاجذلك الطريق الذي تسمكو السمعة منذ خروجيا من مصدر  يعرف المسار التسويقي بانو     
مروراً بحمقة واحدة أو أكثر من حمقات التوزيع )منشآت التسويق(، وقد يأخذ طريق التوزيع طرقاً مختمفة منيا من المنتج إلى 

 (.7111المستيمك النيائي )المسمك المباشر(، ومن المنتج إلى تاجر الجممة إلى تاجر التجزئة إلى المستيمك النيائي.)الأزىري،

 
 ( المسار التسويقي لمعسل1لشكل )ا

 تسويقيين لمعسل ىما:يوجد مسارين و نأ (1يبين الشكل )
 مستيمك نيائي –المسار الاول: منتج 

 مستيمك نيائي -بائع جممة أو مفرق –الثاني : منتج المسار 
 
 
 

 المنتجين

 تجار جملة او مفرق

 مستهلك نهائي

 مستهلك نهائي
 استهلاك أسري
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 نموذج بورتر لسلسلة القيمة

، الإنتاج، والإنتقــال إلــى الإنتاجتبــدأ الوظائــف الأساســية لسمســمة القيمــة مــن تأميــن عوامــل         
، والبيـع بالجممـة والبيـع بالتجزئة والمسـتيمك، وعـدد الجيـات الفاعمـة فـي كل والتجميــع و التسـويق، والتصنيـع
قدمو بورتر ي ويعد نموذج سمسمة القيمة الذ  (7111العمل الدولية، منظمة  )مرحمـة مـن مراحـل سمســمة القيمــة 

أحد أساليب تحسين القدرة التنافسية، وفيو يشير  Advantage Competitive) )كتابو يف 1581عام 
سمسمة من  خلالإضافة قيمة اقتصادية لسمعة ما خلاليا يتم من  يمصطمح" القيمة " إلى القيمة المضافة الت

 (.7112يترتب عمييا اشتقاق منتجات ثانوية أخرى )عبدالعال و سكر،  يتال الأنشطة
 

 
 ( نموذج بورتر لسمسمة القيمة لمعسل0الشكل )

 
 
 

 تحميل سمسمة القيمة لتكمفة انتاج العسل-1
 المتغيرة الإنتاجالثابتة+ تكاليف  الإنتاج= تكاليف الإنتاجتكاليف 

 الثابتة الإنتاجتكاليف -1-1
تحديد الأصول الثابتة التي يحتاج إلييا المنتج ومن ثم حساب قسط  الإنتاجيتطمب حساب تكاليف        

 ي لكل أصل ونسبة استيلاكو السنويالإنتاج( يبين الأصول الثابتة والعمر 1الإىلاك السنوي لتمك الأصول والجدول )
 الواحدة ل.س                   ( متوسط قيم الاصول الثابتة خلال فترات الدراسة         1الجدول ) 

 
2017 2018 2019 2020 2021 

 الاصول ثابتة
     

 4,539,394 3,648,485 1,262,121 933,333 742,424 صندوق خلايا

 52,364 42,182 14,788 10,909 8,485 لباس

 981,818 790,909 277,273 204,545 159,091 فراز

 5,545 4,091 3,182 مدخن

 
15,818 19,636 

 12,969,697 10,424,242 3,606,061 2,666,667 2,121,212 طرد نحل

 26,182 21,091 7,394 5,455 4,242 المنضج

 6,545 5,273 1,848 1,364 1,061 عتمة
 1,509,091 131,818 46,212 590,909 26,515 عبوات تعبئة كبيرة

 162,121 130,303 45,076 33,333 26,515 اطارات

مستهلك 
 نهائي

عمليات 
 تسويق

عمليات 
 انتاج

عمليات 
 تمويل
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 :التكاليف المتغيرة-1-0
 ف من : ألتاج العسل تتنغيرة اللازمة لإتالم الإنتاجن تكاليف أبينت نتائج الدراسة الميدانية      
 ( أدويةمواد مكافحة )  -مغذيات  الإنتاجمستمزمات   -1
 يد عاممة أجور -7
 أجور نقل الخلايا إلى المراعي  -4
 أجور أرض المرعى -3

 0217العسل لعام تحميل سمسمة تكاليف إنتاج  -2-1
 (س.ل)انىاحدة                                                    2112كغ عسم نعاو 1تكانيف إنتاج  ( .2)انجدول 

 انتكبنيف انثبثتخ
 %انىسجخ انمتىسظ انجيبن  

 انتكبنيف ثبثتخ
 74,242 صىذوق خلايب  

 

 848 نجبص

 15,909 فزاس

 318 مذخه

 424,242 طزد وحم

 424 انمىضح

 106 عتهخ

 2,652 عجىاد تعجئخ كجيزح

 2,652 اطبراد

 53,030 انمخشن+ ريع ارض انمىحم

 392,727 رواتت

 135,401 %41تكهفخ انفزصخ انجذيهخ 

 1,102,553 اخمبة انتكبنيف انثبثتخ

 600 الإوتبجمتىسظ 

 0.97 1,838 انثبثتخ الإوتبجوصيت اكغ عسم مه تكبنيف 

 انتكبنيف متغيزح
 

 

 2,568 مغذيبد

 2,992 مكبفحخ أدويخ

 5,455 يذ عبمهخ أخىر

 12,727 ومم انخلايب انى انمزاعي أخىر

 1,273 اسئدبر انمزعى  أخىر

 3,502 %41تكهفخ انفزصخ انجذيهخ 

 28,517 اخمبني انتكبنيف انمتغيزح

 600 الإوتبجمتىسظ 

 0.03 48 انمتغيزح الإوتبجوصيت اكغ عسم مه تكبنيف 

 1.00 1885 كغ عسم 4اخمبني تكبنيف اوتبج 
انجبحث ثبلاعتمبد عهى وتبئح انذراسخ انميذاويخ: انمصذر  

ل.س، منيا  1881بمغت  7112كغ من العسل لعام 1 نتاج إتكمفة متوسط  نأ( 7يبين الجدول رقم )    
ي ما أنتاج متغيرة إل.س تكاليف  38، الإنتاججمالي تكاليف إ% من 52ي ما نسبتو أنتاج ثابتة إل.س تكاليف 1848
 .الإنتاججمالي تكاليف إمن  1.14نسبتو 
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 8112تحليل سلسلة تكاليف إنتاج العسل لعام  -4-1

 الواحدة)ل.س(                                                    0218كغ عسل لعام 1( .تكاليف إنتاج  2الجدول )
 النسبة% المتوسط البيان

 التكاليف ثابتة
 

 

 93,333 صندوق خلايا
 1,091 لباس
 20,455 فراز
 409 مدخن

 533,333 طرد نحل
 545 المنضج
 136 عتمة

 59,091 عبوات تعبئة كبيرة
 3,333 اطارات

 72,727 ريع ارض المنحل+ المخزن
 491,136 رواتب

 178,583 %13تكمفة الفرصة البديمة 
 1,454,174 اجماب التكاليف الثابتة

 600 الإنتاجمتوسط 
 0.997 2,424 الثابتة الإنتاجنصيب اكغ عسل من تكاليف 

 تكاليف متغيرة
 

0.003 

 3,485 مغذيات
 3,485 مكافحة أدوية
 6,212 يد عاممة أجور

 12,879 نقل الخلايا الى المراعي أجور
 1,288 اسئجار المرعى  أجور

 3,829 %13تكمفة الفرصة البديمة 
 3,829 اجمالي التكتالف المتغيرة

 600 الإنتاجمتوسط 
 6 المتغيرة الإنتاجنصيب اكغ عسل من تكاليف
 1.000 2430 كغ عسل 1اجمالي تكاليف انتاج 

   انجبحث ثبلاعتمبد عهى وتبئح انذراسخ انميذاويخ: انمصذر
 

 7341بمغت  7118نتاج اكغ من العسل لعام إن متوسط تكمفة أ( 4الجدول رقم ) يتضح من       
ل.س  3، الإنتاججمالي تكاليف إ% من 55.2ي ما نسبتو أنتاج ثابتة إل.س تكاليف  7373ل.س، منيا 

 .الإنتاجمالي تكاليف إجمن  1.114ي ما نسبتو أنتاج متغيرة إتكاليف 
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 8112سلسلة تكاليف انتاج العسل لعام تحليل  -5-1
 

                                                                                                   0219كغ عسل لعام 1( .تكاليف إنتاج  4الجدول )
 الواحدة)ل.س(

  ثبثتخ تكبنيف

 

 126,212 خلايب صىذوق

 1,479 نجبص

 27,727 فزاس

 555 مذخه

 721,212 وحم طزد

 739 انمىضح

 185 عتهخ

 4,621 كجيزح تعجئخ عجىاد

 4,508 اطبراد

 100,000 انمخشن +انمىحم ارض ريع

 720,000 رواتت

 241,475 %14 انجذيهخ انفزصخ تكهفخ

 1,948,713 انثبثتخ انتكبنيف اخمبة

 600 الاوتبج متىسظ

 0.975 3,248 انثبثتخ تكبنيفبلاوتبج مه عسم اكغ وصيت

  متغيزح تكبنيف

 5,076 مغذيبد 

 

 5,076 مكبفحخ ادويخ

 10,758 عبمهخ يذ اخىر

 21,818 انمزاعي انى انخلايب ومم اخىر

 2,182 انمزعى اسئدبر  اخىر

 6,287 %14 انجذيهخ انفزصخ تكهفخ

 51,196 انمتغيزح انتكتبنف اخمبني

 600 الاوتبج متىسظ

 0.025 85 انمتغيزح تكبنيفبلاوتبج مه عسم اكغ وصيت

 1 3333 عسم كغ 1 اوتبج تكبنيف اخمبني

   انجبحث ثبلاعتمبد عهى وتبئح انذراسخ انميذاويخ: انمصذر

 
ل.س، منيا  4444بمغت  7115نتاج اكغ من العسل لعام إتكمفة متوسط ن أ( 3الجدول رقم ) يتضح من

نتاج متغيرة إل.س تكاليف  81، الإنتاججمالي تكاليف إ% من 52.1ي ما نسبتو أنتاج ثابتة إل.س تكاليف  4738
 .الإنتاججمالي تكاليف إمن  1.171ي ما نسبتو أ
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 8181تحليل سلسلة تكاليف انتاج العسل لعام  -6-1

 الواحدة)ل.س(                                                                        0202كغ عسل لعام 1( .تكاليف إنتاج  5الجدول )

 انميمخ تكبنيف ثبثتخ
 364,848 صىذوق خلايب 

 

 4,218 نجبص

 79,091 فزاس

 1,582 مذخه

 2,084,848 طزد وحم

 2,109 انمىضح

 527 عتهخ

 13,182 عجىاد تعجئخ كجيزح

 13,030 اطبراد

 272,727 انمخشن+ ريع ارض انمىحم

 1,963,636 رواتت

 671,972 %41تكهفخ انفزصخ انجذيهخ 

 5,471,772 اخمبة انتكبنيف انثبثتخ

 600 الإوتبجمتىسظ 

 0.997 9,120 انثبثتخ بلإوتبجوصيت اكغ عسم مه تكبنيف

 تكبنيف متغيزح
 13,030 مغذيبد 

 

 12,879 مكبفحخ أدويخ

 26,061 يذ عبمهخ أخىر

 52,121 ومم انخلايب انى انمزاعي أخىر

 5,212 اسئدبر انمزعى  أخىر

 15,302 %41تكهفخ انفزصخ انجذيهخ 

 15,302 اخمبني انتكتبنف انمتغيزح

 600 الإوتبجمتىسظ 

 0.003 26 انمتغيزح بلإوتبجوصيت اكغ عسم مه تكبنيف

 9145 كغ عسم 4اخمبني تكبنيف اوتبج 
   ثبلاعتمبد عهى وتبئح انذراسخ انميذاويخانجبحث : انمصذر 

 5131بمغت  7171نتاج اكغ من العسل لعام إن متوسط تكمفة أ( 1الجدول رقم ) يتضح من       
ل.س  73، الإنتاججمالي تكاليف إ% من 55.2ي ما نسبتو أنتاج ثابتة إل.س تكاليف  5171ل.س، منيا 

 .الإنتاججمالي تكاليف إمن  1.114ي ما نسبتو أنتاج متغيرة إتكاليف 
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 8181تحليل سلسلة تكاليف انتاج العسل لعام  -7-1

 الواحدة)ل.س(                                                                        0201كغ عسل لعام 1( .تكاليف إنتاج  6الجدول )

 انتكبنيف انثبثتخ
 453,939 صىذوق خلايب  

 

 5,236 نجبص

 98,182 فزاس

 1,964 مذخه

 2,593,939 طزد وحم

 2,618 انمىضح

 655 عتهخ

 150,909 عجىاد تعجئخ كجيزح

 16,212 اطبراد

 336,364 انمخشن+ ريع ارض انمىحم

 2,421,818 رواتت

 851,457 %41تكهفخ انفزصخ انجذيهخ 

 6,933,293 اخمبة انتكبنيف انثبثتخ

 600 الإوتبجمتىسظ 

 0.997 11,555 وصيت اكغ عسم مه تكبنيفبلإوتبج انثبثتخ

 تكبنيف متغيزح
 

 

 16,212 مغذيبد

 16,212 مكبفحخ أدويخ

 32,424 يذ عبمهخ أخىر

 64,848 ومم انخلايب انى انمزاعي أخىر

 6,485 اسئدبر انمزعى  أخىر

 19,065 %41تكهفخ انفزصخ انجذيهخ 

 19,065 انتكتبنف انمتغيزحاخمبني 

 600 متىسظ الإوتبج

 0.003 32 وصيت اكغ عسم مه تكبنيفبلإوتبج انمتغيزح

 11587 كغ عسم 4اخمبني تكبنيف اوتبج 
   انجبحث ثبلاعتمبد عهى وتبئح انذراسخ انميذاويخ: انمصذر 

 

ل.س،  11182بمغت  7171نتاج اكغ من العسل لعام إن متوسط تكمفة أ( 3الجدول رقم ) يتضح من         
نتاج إل.س تكاليف  47، الإنتاججمالي تكاليف إ% من 55.2ي ما نسبتو أنتاج ثابتة إل.س تكاليف  11111منيا 
 .الإنتاججمالي تكاليف إمن  1.114ي ما نسبتو أمتغيرة 

 تكاليف تسويق العسل-5
 يحتاجها المنتج هي :مصاريف التي  الن أبينت الدراسة الميدانية 

 وتعبئتيا ونقمياعبوات ثمن ال.1
 جمالي مصاريف التسويقإ% من 11مصاريف نثرية تقدر ب.7

 كغ من العسل لكل سنة من سنوات الدراسة 1( يبين تكلفة تسويق 7والجدول رقم )
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 (س.ل)انىاحدة                                                    تكانيف تسىيك اكغ عسم                                                      (. 2)انجدول 
 2021 2020 2019 2018 2017 انعبو                            انجيبن

 336 273 100 73 55 تعجئخ أخىر

 336 273 100 73 55 نصبلبد

 673 545 200 145 109 ومم أخىر

 1,345 1,091 400 291 218 عجىاد مخصصخ نهجيع

 269 218 80 58 44 1.4مصبريف وثزيخ

 414 336 123 90 67 1.41تكهفخ انفزصخ انجذيهخ

 3,374 2,736 1,003 730 547 مدمىع تكبنيف انتسىيك

وتبئح انذراسخ انميذاويخ عهى انجبحث ثبلاعتمبد: انمصذر  

بمغت تكاليف  7112و يوجد زيادة مستمرة في تكاليف تسويق العسل ففي عام أن( 2يبين الجدول )      
 ل.س. 4423كغ عسل 1بمغت تكمفة تسويق  7171في عام لتبمغ ل.س لكل اكغ عسل ،  132التسويق 

 والتسويق الإنتاجالتوزيع النسبي لتكاليف  
 عسل لسنوات الدراسة                                          الواحدة)ل.س( ( . نسبة متوسط تكاليف انتاج و تسويق اكغ8الجدول )
 النسبة الاجمالي النسبة الإنتاجتكاليف  النسبة تكاليف التسويق البيان

2,017 547.2 22.50 1,885 77.50 2,432 100.00 
2,018 729.6 23.09 2,430 76.91 3,160 100.00 
2,019 1003.2 22.98 3,362 77.02 4,366 100.00 
2,020 2736 23.03 9,145 76.97 11,881 100.00 
2,021 3374.4 22.51 11,617 77.49 14,991 100.00 

  77.87  74.15  111.11 
 المصدر: الباحث بالاعتماد عمى نتائج الدراسة الميدانية

%، وتكاليف 77.87مالي التكاليف الكمية بمغت إجن نسبة تكاليف التسويق من أ (8يبين الجدول )          
%، 22.1بمغت  الإنتاج%، وتكاليف 77.1 بمغت 7112% خلال سنوات الدراسة، ففي عام 22.18بمغت  الإنتاج

عام و جمالي التكاليف، إ% من 23.51 الإنتاج%، تكاليف 74.15بمغت نسبة تكاليف التسويق  7118وفي عام 
ما عام أ% ، 22.17 الإنتاجيف الكمية ونسبة تكاليف لمالي التكاإج% من 77.58ق بمغت نسبة تكاليف التسوي 7115
جمالي التكاليف الكمية عمى الترتيب، إ%( من 23.52%، 74.14)  الإنتاجفقد سجمت نسب تكاليف التسويق و  7171

% من 22.35 نتاجالإجمالي التكاليف، ونسبة تكاليف إ% من 77.11فقد بمغت نسبة تكاليف التسويق  7171ما عام أ
 جمالي التكاليف الكمية.إ

 نتاج وتسويق العسلالمؤشرات الاقتصادية لإ -6
لما  ليذين  ة لمعسل المنتج والمسوق خلال فترات الدراسةيتم حساب اليامش التسويقي، والكفاءة التسويق     

 التي يتم تسويق المنتج ليا الأخرى راف طكيف تتوزع المنافع الاقتصادية بين المنتج والأالمؤشرين من أىمية في فيم 
اليامش التسويقي بأنو الفرق في سعر السمعة بين مرحمتين متتاليتين من مراحل انتقاليا من حيث يشير مفيوم 

 المنتج الى المستيمك
 لممؤشرات التالية:  وسيتم تقديره وفقاً  

 الإنتاجتكمفة  –اليامش التسويقي المطمق = سعر البيع 
 (7111)اسماعيل.111× اليامش التسويقي النسبي = اليامش المطمق/ سعر البيع  
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 اليامش التسويقي لمعسل-1-2
 لمستيمك النيائيا من المنتج الى المسوق مباشرة لمعسل اليامش التسويقي-2-1-1

 انهبمش انتسىيمي نهعسم انمسىق مجبشزح انى انمستههك انىهبئي خلال فتزح انذراسخ .(9)اندذول 

انعبو 

انجيبن     
تكبنيف 

 % انهبمش انىسجي انهبمش انمطهك سعز انجيع اخمبني انتكبنيف الإوتبجتكبنيف  انتسىيك

2017 547.2 1,885 2,432 5,000 2,568 51 

2018 729.6 2,430 3,160 6,500 3,340 51 

2019 1003.2 3,362 4,366 10,000 5,634 56 

2020 2736 9,145 11,881 18,000 6,119 34 

2021 3374.4 11,617 14,991 22,000 7,009 32 

 انجبحث ثبلاعتمبد عهى وتبئح انذراسخ انميذاويخ: انمصذر 

بمغ ف  7112عام سجمت عسل كغ(  1لكل )  يامش التسويقي المطللم أقل قيمة نأ( 5يبين الجدول )      
ل.س  2115فسجمت أعمى قيمة  لميامش المطمق  7171اما  في عام %، 11ل.س اما اليامش النسبي فبمغ  7138
 % 47والنسبي 

 الهامش التسويقي للعسل المسوق من المنتج إلى تجار الجملة 3-1-8

 نهعسم انمسىق من انمنتج انى تجار انجمهتي انهامش انتسىيم(.11)انجدول 

 انهبمش انىسجي انهبمش انمطهك سعز انجيع الاخمبني الإوتبجتكبنيف  تكبنيف انتسىيك انعبو

2017 547.2 1,885 2,432 3,750 1,318 0.35 

2018 729.6 2,430 3,160 5,000 1,840 0.37 

2019 1003.2 3,362 4,366 7,500 3,134 0.42 

2020 2736 9,145 11,881 15,000 3,119 0.21 

2021 3374.4 11,617 14,991 18,000 3,009 0.17 

ثبلاعتمبد عهى وتبئح انذراسخ انميذاويخانجبحث : انمصذر  

، ل.س 1418بمغ   7112عسل عام  كغ( 1لكل ) ن اليامش التسويقي المطمقأ( 11يبين الجدول )         
%، وعام 42ل.س واليامش النسبي  1831فقد بمغ اليامش المطمق  7118%، وعام 41اليامش النسبي فبمغ و 

 4115بمغ اليامش المطمق  7171%، وفي عام 37ل.س واليامش النسبي  4143فقد سجل اليامش المطمق  7115
الجدولين رقم ونستنتج من %.12ل.س والنسبي  4115بمغ الياامش المطمق  دفق 7171%، وعام 71ل.س والنسبي 

% في حال تم البيع مباشرة 13% حتى 47( أن المنتجين يحققون ىوامش تسويقية جيدة تراوحت بين 11( و رقم )5)
% في حال بيع المنتج الى تجار 37% حتى 12لى المستيمك النيائي في حين أن اليوامش التسويقية تراوحت بين ا

لى ارتفاع الطمب عمى العسل إعمى قيمة لميامش المطمق والنسبي ويعود ذلك أسجمت  7115عام الجممة، و أنو في 
ة ر وانخفاض القد الإنتاجى ارتفاع تكاليف إل ذلك يعود و  7171نى قيمة عام أدنا، و و خلال فترة انتشار وباء الكور 

 منو الاقتصاد الوطني. يالشرائية نتيجة التضخم الذي يعان
 الكفاءة التسويقية  -2-0

يا تعظيم النسبة بين المخرجات والتي تعبر عن دخل التسويق أنىنا بالكفاءة التسويقية  يشير  مفيومإن         
ت والتي تمثل تكاليف العناصر المختمفة الداخمة في العممية التسويقية لاالسمع والمدخوالناتج عن رضا المستيمك عن 

 وسيتم تقديره وفقاً لممؤشرات التالية: (1551)صبحي والقنبيط، 
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يقية و لى تخفيض التكاليف التسويقية مع زيادة حجم العمميات التسإالكفاءة التكنولوجية التسويقية والتي تشير 
ل بزيادة المنافع التسويقية دون أن يصاحب ذلك زيادة في ثالكفاءة التسويقية السعرية فتتم،  وللأوتقاس بالمؤشر ا
 والتي تيتم بالأسعار في العممية التسويقية وتقاس بالمؤشر الثاني ،ما يعرف بالكفاءة السعرية ىوو  التكاليف التسويقية

× ية والتسويقية(الإنتاج)جممة التكاليف التسويقية/ جممة التكاليف -111= الكفاءة التسويقية: المؤشر الاول 
111  

× ية والتسويقية/ قيمة المبيعات( الإنتاج)جممة التكاليف -111الكفاءة التسويقية = : المؤشر الثاني
 (7111)اسماعيل.111

 الكفاءة التسويقية لمعسل المسوق مباشرة من المنتج الى المستيمك النيائي 2-0-1

 انكفاءة انتسىيميت نهعسم انمسىق مباشرة انى انمستههك اننهائي(. 11)جدولان

 انمؤشز انثبوي انمؤشز الاول سعز انجيع الاخمبني الإوتبجتكبنيف  تكبنيف انتسىيك انجيبن

2017 547.2 1,885 2,432 5,000 77.50 51.35 

2018 729.6 2,430 3,160 6,500 76.91 51.39 

2019 1003.2 3,362 4,366 10,000 77.02 56.34 

2020 2736 9,145 11,881 18,000 76.97 33.99 

2021 3374.4 11,617 14,991 22,000 77.49 31.86 

انجبحث ثبلاعتمبد عهى وتبئح انذراسخ انميذاويخ: انمصذر  

المؤشر  لى المستيمك النيائي وفقإمباشرة  ن الكفاءة التسويقية لمعسل المسوقأ( 11يبين الجدول )     
% تقريبا من اجمالي 77 قدرت بنحووتعتبر جيدة حيث أن تكاليف التسويق  %  22 قدرت بنحو     ول الأ

عمى قيمة أما وفق المؤشر الثاني فقد سجمت أخلال سنوات الدراسة، ( 8التكاليف الكمية كما ىو مبين بالجدول )
قل قيمة أما والتسويق، أ الإنتاجارنة بتكاليف ويعود ذلك الى ارتفاع سعر البيع مق% 13.43بمعدل  7115عام 

 .الإنتاج، ويعود ذلك إلى انخفاض سعر البيع مقارنة مع تكاليف التسويق و  7171% في عام 41.83فبمغت 
 الكفاءة التسويقية لمعسل المسوق من المنتج الى تجار الجممة -3-0-1

 انى تجار انجمهتمن انمنتج انكفاءة انتسىيميت نهعسم انمسىق (.  12)انجدول 

 انمؤشز انثبوي انمؤشز الاول سعز انجيع الاخمبني الإوتبجتكبنيف  تكبنيف انتسىيك انعبو 

2017 547.2 1,885 2,432 3,750 77.50 35.14 

2018 729.6 2,430 3,160 5,000 76.91 36.81 

2019 1003.2 3,362 4,366 7,500 77.02 41.79 

2020 2736 9,145 11,881 15,000 76.97 20.79 

2021 3374.4 11,617 14,991 18,000 77.49 16.71 

انجبحث ثبلاعتمبد عهى وتبئح انذراسخ انميذاويخ: انمصذر  

 رت بنحودقول وفق المؤشر الأ تجار الجممةى إلمباشرة  ن الكفاءة التسويقية لمعسل المسوقأ( 17يبين الجدول )
% تقريباً من إجمالي التكاليف 77 قدرت بنحو، وتعتبر جيدة حيث أن تكاليف التسويق % خلال سنوات الدراسة22

% 31.25بمعدل  7115عمى قيمة عام أما وفق المؤشر الثاني فقد سجمت أ، ( 8الكمية كما ىو مبين بالجدول رقم )
 7171% في عام 71.25مغت قل قيمة فباا أم والتسويق، الإنتاجويعود ذلك إلى ارتفاع سعر البيع مقارنة بتكاليف 

 .الإنتاجويعود ذلك إلى انخفاض سعر البيع مقارنة مع تكاليف التسويق و 
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 المؤشرات الاحصائية للعسل -7
 الارقام القياسية -5-1

ساس ، ىي عبارة عن نسبة قيمة ظاىرة واحدة في عام المقارنة إلى عام الأ رقام القياسية البسيطةلأاد تع        
 لمؤشر قيعبارة عن نسبة قيمة المؤشر في عام الدراسة )المقارنة( إلى قيمة ا ىو ما الرقم القياسي لمؤشروعميو يكون 

 كما في العلاقة التالية :ساس وضرب الناتج بمائة لمتعبير عن الناتج بشكل مئويعام الأ
 111×الرقم القياسي النسبي=)قيمة المؤشر في سنة المقارنة/ قيمة المؤشر في سنة الاساس(

 7142نمؤشزاد انذراسخ                                                        سىخ أسبص ( انمىبسجخ)الأرلبو انميبسيخ انجسيطخ (. 41)دذول ان

 البيان                                                 العام
2017 2018 2019 2020 2021 

 616 488 179 130 100 اخمبني انتكبنيف

 273 238 219 130 100 مه انمىتح انى انمستههك انىهبئيانهبمش انمطهك 

 63 67 110 100 100 مه انمىتح انى انمستههك انىهبئي انهبمش انىسجي

 228 237 238 140 100 مه انمىتح انى ثبئع اندمهخ انهبمش انمطهك

 49 60 120 106 100 مه انمىتح انى ثبئع اندمهخ انهبمش انىسجي

 100 99 99 99 100 الأولانكفبءح انتسىيميخ وفك انمؤشز 

 62 66 110 100 100 انكفبءح انتسىيميخ وفك انمؤشز انثبوي

 100 99 99 99 100 الأولانكفبءح انتسىيميخ وفك انمؤشز 

 48 59 119 105 100 انكفبءح انتسىيميخ وفك انمؤشز انثبوي

 انذراسخ انميذاويخانجبحث ثبلاعتمبد عهى وتبئح : انمصذر

عمى قيمة فبمغ أ 7171تكاليف في زيادة مستمرة اذ سجل عام لمجمالي لإان الرقم القياسي أ( 14) يبين الجدول 
اي  7171% في عام 724% مقارنة مع سنة الاساس ، وكذلك اليامش المطمق سجل 113% اي بزيادة قدرىا 313

، 7171عام  35ل قيمة أق%، و 171اذ بمغ  7115قيمة لو عام  عمىأ%، واليامش النسبي سجل 124بزيادة مقدارىا 
% عام 37ل قيمة لو أقما وفق المؤشر الثاني فسجل أاما الكفاءة التسويقة وفق المؤشر الاول فكانت القيم متقاربة، 

في حال البيع مباشرة الى المستيمك النيائي، اما في حالة البيع من المنتج الى تاجر الجممة ان اليامش المطمق  7171
قيمة  أدنى% و 171اذ بمغ  7115مى قيمة لو عام أعواليامش النسبي سجل  7171% عام 778سجل اعمى قيمة لو 

اذ  7115ام ععمى قيمة لو أالثاني فقد سجل وفق المؤشر  قيةما مؤشر الكفاءة التسويأ%، 35اذ بمغ  7171لو عام 
 .7171% عام 38دنى قيمة لو أ%، و 115بمغ 

 
 نموذج الانحدار -0-5
 معامل الارتباط المتعدد ومعامل التحديد -1-0-5

SUMMARY OUTPUT 

Regression 
Statistics 

 Multiple R 0.991785854 

R Square 0.983639181 

Adjusted R 
Square 0.967278362 

Standard Error 1337.861578 
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Observations 5 

من الجدول يتبين أن جميع القيم جيدة حيث أن قيمة معامل الارتباط المتعدد بالنسبة لممتغيرات      
المستقمة %( فيو ارتباط قوي جداً، أما معامل التحديد لنسبة التغير بقيم المتغيرات 55) المدروسة بمغت قيمتو

%(، في حين 58%( وىذا يعني أن النسبة التفسيرية لمتغيرات ىي )58عمى قيمة المتغير التابع بمغت قيمتيا )
( 1%( وذلك عند درجة الحرية لعدد المشاىدات المستخدمة وىي )52) لبمغت قيمة معامل التحديد المعد

ما الخطأ المعياري فقد بمغت قيمتو (، أ4مشاىدات وكذلك درجة الحرية لممتغيرات المدروسة وعددىا )
(1337.861578 ) 

 المتعدد تحليل التبيان لنموذج الانحدار -8-8-5

ANOVA 

  Df SS MS F Significance F 

Regr
ession 2 

21522
0252.8 

10761
0126.4 

60.1
2163 0.016361 

Resi
dual 2 

35797
47.205 

17898
73.602     

Total 4 
21880

0000       

من جدول تحميل التباين بالنسبة للارتباط المتعدد يتبين أن تباين الانحدار قيمتو          
(، في حين أن تباين خطأ التقدير أي تباين الخطأ لمفروق بين القيم النظرية والقيم الفعمية 711771717.8)

( 718811111دروسة ىي )(، في حين كانت قيمة التباين الكمي لمظاىرة الم4125232.711لمبواقي فقيمتو )
وعند المقارنة يتبين أن قيمة فيشر المحسوبة ىي أكبر من قيمة فيشر الجدولية وبالتالي نقبل النموذج  وىو 

 المحسوبة عمى حدود الثقة تعادل جزء بالمئة  Fمعنوي ويمثل الظاىرة المدروسة، واحتمالية توزع 
 المتعدد معادلة الانحدار -2-0-5

   
Coeffic

ients 
Stand

ard Error t Stat 
P-

value 
Lower 

95% 
Upper 

95% 

Interc
ept 

-
3583.728817 

22645
.39185 

-
0.15825422 

0.888
791 

-
101019 

93851.
53 

تكبنيف 

 اوتبج  نهخهيخ
0.076

952798 
0.013

854358 
5.5544

11018 
0.030

918 
0.017

342 
0.1365

63 

متىسظ 

 اوتبج انخهيخ

476.6
858837 

1597.
045257 

0.2984
79884 

0.793
492 

-
6394.85 

7348.2
17 

     
 من الجدول يتبين لدينا أن نموذج الانحدار ىو: 

Y= 3583.728817+ 0.076952798X1+ 476.6858837X2 

لممتغير التابع في حين ىناك  b 0  ـــــــيوجد فروقات ذات دلالات إحصائية أو تأثير ل يتبين لدينا أنو لاو  
وذلك  سعر البيع وبين المتغير التابع وىو b 1فروقات ذات دلالات إحصائية بين تكاليف إنتاج الخمية أي بين 

 وبين المتغير التابع.  b 2في حين أن لا يوجد فروقات ذات دلالات إحصائية بين  P-value<0.05لأن قيمة 
و  111115-% محصورة بين )51عند مستوى ثقة  b 0 ـــــل عند المقارنة نجد أن مجالات الثقة

عند  b 2 لـــــ ( و54811.14و  111115-% محصورة بين )51عند مستوى ثقة  b 1 ــــــ( ول54811.14
 .( 7348.217و  6394.85-% محصورة بين )51مستوى ثقة 
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  الاستنتاجات
%عام 313تكاليف لمعسل خلال سنوات الدراسة اذ بمغت لمجمالي الإىناك ارتفاع متزايد في الرقم القياسي  -1
7171 . 

-715ذ بمغ ) إ 7115عمى قيمة لو عام أسجل الرقم القياسي البسيط لميامش التسويقي المطمق -7
 .لى المستيمك النيائيإ%(  عمى الترتيب عند البيع مباشرة من المنتج %111

ما أ%( 724اذ بمغ)  7171عمى قيمة لو عام أسجل الرقم القياسي البسيط لميامش التسويقي المطمق -4
 .لى المستيمك النيائيإعند البيع مباشرة من المنتج  7115%عام 111عمى قيمة لو أاليامش النسبي فبمغ 

ما أ%( 748بمغ)  إذ 7115عمى قيمة لو عام أ. سجل الرقم القياسي البسيط لميامش التسويقي المطمق -3
 .عند البيع من المنتج الى بائع الجممة 7115%عام 171مى قيمة لو أعاليامش النسبي فبمغ 

% 111ذ بمغت إ 715عمى قيمة لو عام أاسي لمكفاءة التسويقية ، وفق المؤشر الثاني يسجل الرقم الق-1
 .ى المستيمك النيائيإلعند البيع مباشرة من المنتج  7171% عام 37دنى قيمة أو 

% 115اذ بمغت  715عمى قيمة لو عام أالمؤشر الثاني اسي لمكفاءة التسويقية ، وفق ي. سجل الرقم الق-3
 .لى تاجر الجممةإعند البيع من المنتج  7171%عام  38دنى قيمة أو 

تاج الخمية إنجمالي التكمفة ومتوسط إغ لمعسل كمتغير تابع وبين ك 1يع  ب ىناك ارتباط قوي بين سعر-2
 .1.53يمة معامل التحديد المعدل ، وق1.55كمتغيرين مستقمين اذ بمغ معامل الارتباط المتعدد 

نموذج معامل الانحدار المتعدد لمعلاقة بين سعر البيع كمتغير تابع  معنوية( ANOVAبين تحميل )-8
 .ومثل الظاىرة المدروسة% 1عند درجة حرية  جمالي التكاليف لمعسل ومتوسط انتاج الخمية كمتغيرين مستقمينا  و 

 التوصيات
جل تخفيض التكاليف وتحسين جودة أتقديم الدعم الزراعي )الارشادي، والمادي( لمنتجي العسل من -1

 العسل المنتج
 يجاد مخابر لتحميل العسل وتصنيفو وفق معايير عالمية.ا  تشكيل لجنة من الخبراء و -7
الكميات من حيث  المسوق تشكيل لجان احصاء رسمية ميمتيا تسجيل البيانات الخاصة بالعسل-4
 .الإنتاج، وتاريخ ، والمنشأالاصناف، والجودة و المنتجة

 ) أسواق موسمية ودائمة( تحت اشراف جيات رسمية مختصة إنشاء أسواق خاصة لبيع العسل بالجممة -3
  تصنيف منتجات النحالين من العسل وتحديد السعر لكل صنف. التنظيم، والرقابة، والاشراف عمى يوكل إلييا ميمة 

لضمان جودة وكفاءة المستوردة والمنتجة محمياً، وخاصة ممكات النحل  الإنتاجت مستمزما مراقبة-1
  .الإنتاجفي  الأصناف المستخدمة

 .سواق عالمية لتصدير العسل السوريألمعسل المنتج في سورية، و العمل عمى ايجاد  الترويج عالمياً -3
 

 المراجع:
 ص 311مركز جامعة القاىرة لمتعميم المفتوح،، مبادئ التسويق(، 711الأزىري محي الدين؛ومشاركوه،)-1
دراسة اقتصادية تحميمية لتسويق منتجات الزيتون / زيتون المائدة والزيت/ في ، 7111إسماعيل ريم، -7

 121-جامعة تشرين -كمية الزراعة -رسالة ماجستيرالساحل السوري، وآفاق تطويره.
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. مجمة المؤتمر النحل في محافظة سوىاجدراسة تحميمية لإنتاج عسل  (،7111)جمال الدين زكي، -4
 العممي الثاني لمعموم الزراعية، كمية الزراعة، جامعة أسيوط، أكتوبر

دراسة تحميمية اقتصادية للإستثمار الزراعي في المشاريع الصغيرة (، 7114، )درويش نضال-3
العممية، سمسمة العموم لمبحوث والدراسات  مجمة جامعة تشرين ة،ي)نموذج تربية النحل( في محافظة اللاذق

 31-4،71، العدد41البيولوجية المجمد 
دارسة واقع تربية نحل العسل والجدوى  (،7111) ،تقي خمود ؛رمال ىايل صعب ؛دوارة ماىر-5

، العدد 11المجمة الأردنية لمعموم الز ا رعية، المجمد الاقتصادية منيا في محافظة السويداء، جنوب سوريا. 
4 ،872-848  

 قسم الإحصاء. -الزراعة والإصلاح الزراعي بطرطوسمديرية -3
. المكتب حميل سمسمة القيمةتالبطاطا والخضراوات الورقية (، 7111منظمة العمل الدولية،)-2

 صفحة 85الإقميمي لمدول العربية، عكار، لبنان، 
 (، التسويق الزراعي، كمية الزراعة، جامعة1551صبحي، محمد إسماعيل والقنبيط محمد الحمد،)-8

 الممك سعود، السعودية
دراسة اقتصادية تحميمية لجدوى الاستثمار في مشروعات  (،7111)عبد المنعم، ميرفت أحمد،-5

 جامعة الاسكندرية -كمية الزراعة -. رسالة ماجستيرإنتاج عسل النحل في محافظتي الإسكندرية والبحيرة
القدرة التنافسية لسلاسل قيمة  (،7112،)عبد العال،إليام إبراىيم يونس ومحمد عمي محمد سكر-02

 7137-7134(،3) 72المجمة المصرية للإقتصاد الزراعي،الزيتون في مصر ودول البحر المتوسط.

دراسة  (،7112)،خميل مكيس محمود؛ عميومحسن؛ جحجاح ؛محمد عبد المطيفغوش -11
. المجمة الأردنية وريةالخصائص الاقتصادية والاجتماعية لمنحالين والتسويق المباشر لمنتجات النحل في س
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