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 ملخّص 

 
استخدم المنيج الوصفي التحميمي لدراسة مدى تأثير الارتفاع المستمر لأسعار المنتجات الزراعية ومنيا )المحوم 

 044لممستيمك في محافظة طرطوس، وتم اختيار عينة عشوائية يبمغ عددىا  الحمراء والأسماك( عمى السموك الشرائي
مستيمك. وبعد تحميل البيانات، أظيرت الدراسة وجود تأثير لمتغيرات المستيمك الديمغرافية )الدخل، عدد أفراد الأسرة، 

ة، باستثناء عنوان السكن عنوان السكن( في سموكو الشرائي بالنسبة لتسوق المحوم والأسماك ونصيبيا من دخل الأسر 
% من عينة الدراسة عزفت 04الذي لم يظير وجود تأثير عمى استيلاك لحوم الدواجن، حيث بينت النتائج أن أكثر من 

وعمى الرغم من أن المستيمك لم يقاطع  عن شراء المحوم الحمراء والأسماك بسبب ارتفاع الأسعار وتدني القوة الشرائية،
الدواجن، إلا أن كميات الاستيلاك الشيرية تأثرت بمستوى الدخل والقدرة الشرائية. ويعزى تأثير شراء واستيلاك لحوم 

عدد أفراد الأسرة عمى الاستيلاك من المحوم والأسماك ونصيبيا من الدخل الشيري، أنو كمما زاد حجم الأسرة زادت 
شراء الأساسيات عمى حساب التخفيف من مصاريفيا فإذا لم يرافق ذلك زيادة في الدخل، سوف تضطر الأسرة إلى 

بعض المواد الغذائية الاستيلاكية وعمى رأسيا المحوم والأسماك، فزيادة أفراد الأسرة يعني زيادة مصاريف المباس 
والرعاية الصحية، وغيرىا من المصاريف الضرورية.  وأن تأثر الاستيلاك من المحوم الحمراء والأسماك بمكان الإقامة 

ن المستيمك منطقي عمى اعتبار الاختلاف في العادات الغذائية وأنماط الاستيلاك وكذلك الدخول ما بين وعنوان سك
جميع  إلى اعتمادبينما عدم وجود اختلاف في استيلاك لحوم الدواجن ما بين الريف والمدينة، قد يعزى  ،الريف والمدينة

 مقارنة ببقية أنواع المحوم. أسعارىانخفاض الأسر عمى لحوم الدواجن كبديل عن المحوم الأخرى وذلك لا
 .اٌزضخُ، اررفبع أضؼبر، اٌٍحىَ، الأضّبن، الاضزهلان، اٌطٍىن اٌشرائً : كهماث مفتاحيت
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  ABSTRACT  

 

Use the descriptive-analytical approach to study the extent of the continuous rise in 

agricultural product prices, including (red meat and fish), on consumer purchasing 

behavior in Tartous Governorate. A random sample of 400 consumers was selected. After 

analyzing the data, the study showed an impact of consumer demographic variables 

(income, family size, address) on their purchasing behavior regarding meat and fish 

shopping and their share of the family income, except for the address, which did not show 

an effect on poultry consumption. The results indicated that more than 30% of the study 

sample refrained from buying red meat and fish due to price increases and reduced 

purchasing power. Although consumers did not completely stop buying and consuming 

poultry, monthly consumption quantities were influenced by income levels and purchasing 

power. The impact of family size on meat and fish consumption and their share of monthly 

income can be attributed to the fact that as the family size increases, expenses increase. If 

this is not accompanied by an increase in income, families will be forced to purchase 

essentials at the expense of reducing some food items, including meat and fish. An increase 

in family size means increased clothing expenses, healthcare expenses, and other necessary 

expenses. The influence of meat and fish consumption on the consumer's place of 

residence and address is logical due to differences in dietary habits, consumption patterns, 

and income between rural and urban areas. However, there is no difference in poultry 

consumption between rural and urban areas, which may be attributed to all families relying 

on poultry as an alternative to other meats due to its lower price compared to other types of 

meat.   

Keywords: Inflation, price increases, meat, fish, consumption, purchasing behavior. 
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 :المقدمة
يُعد التضخم أحد أىم المشكلات الاقتصادية، التي تعانييا الاقتصاديات المتقدمة والنامية، وتتجسد ىذه 

، 95-ارتفاع المستوى العام للأسعار، نتيجة لأسباب عديدة كزيادة النقد المتداول، أزمة كوفيدالمشكلات في تضخم أو 
 والانغلاق الاقتصادي الناجم عنو.

لتمك  اً ومضاعف إضافياً  أثراً إن لمحصار الاقتصادي الذي فرضتو الدول الغربية، وعمى رأسيا الولايات المتحدة 
عمى كافة الأصعدة الاقتصادية والاجتماعية، فالتضخم كمشكمة اقتصادية، طالت  سمبياً  اً الأسباب، حيث كان لو تأثير 

جميع فئات المجتمع، وىددت مستوى معيشة ذوي الدخل المتوسط والمحدود منيم، حيث عمدت بعض الأسر إلى 
من جية، والحرص الاقتصار عمى المواد الحياتية الضرورية، مما أحدث أنماطاً شرائية جديدة، في ظل ارتفاع الأسعار 

 من جية أخرى.   covid-19عمى الاستيلاك الغذائي الصحي في ظل فيروس 
إن ارتفاع أسعار جميع المواد والخدمات التي يحتاجيا الإنسان، وخاصةً المواد الغذائية، وعمى الرغم من     

سمعة البديمة والأقل سعراً، قمة الطمب عمى بعض المواد، من قبل شريحة كبيرة من المستيمكين، أو تحوليم إلى ال
وذلك بسبب ضعف قدرتيم الشرائية، إلا أن المستيمك لايزال يواجو ارتفاعاً مستمراً ومتصاعداً للأسعار. حيث أن 

، منيا ما يتعمق (3490لمفيوم التضخم الاقتصادي العديد من التعريفات، ويعود ذلك لعوامل عديدة )آل مظف، 
ة، مالية، محاسبية(؛ ومنيا بالمدرسة الفكرية )جون كينز، مميتون فريدمان(؛ ومنيا بطبيعة مجال الدراسة )اقتصادي

بالظروف السياسية السائدة؛ ومنيا بطبيعة التضخم ومسبباتو )زيادة السيولة النقدية، ارتفاع الدخل الفردي(. لكن 
اع المستمر وغير الطبيعي في أكثر التعريفات شيوعاً، ىو ذلك التعريف الذي، ينظر إلى التضخم عمى أنو الارتف

. حيث أن نتائج التضخم لا تقف عند حدود زمنية معينة، (3495؛ طمحة، 9541المستوى العام للأسعار )عناية، 
بل تتجاوز الفترة الزمنية المصاحبة لمتضخم، إلى فترات زمنية أطول، لذلك يُعد المستيمك ىو الأساس في أي عممية 

من خلالو يمكن الحكم عمى نجاح أو فشل السمع والخدمات، حيث أكد زرقان ولعريبي تسويقية، وىو المعيار الذي 
( أن المؤسسات في الوقت الحالي، تسعى إلى تصميم منتجات، تناسب أذواق ورغبات وحاجات المستيمك، 3490)

ح ومستمر. بناءً عمى شروطو وميولاتو، وتعمد إلى إعلام المستيمك بكل ما ىو جديد عن ىذه السمع بشكل واض
كذلك تحرص عمى تقديميا لو بالسعر الذي يتوافق وقدراتو الشرائية، ويمبي لو المنافع المتوقع الحصول عمييا من 

 جراء استخدامو لتمك السمع.
والخدمات بنسبة يمعب التضخم بمنظومة الأسعار النسبية المختمفة، لأن ارتفاع الأسعار، لا يشمل جميع السمع  

واحدة أو في وقت واحد، فبعض السمع والخدمات ترتفع أسعارىا بسرعة كبيرة، في حين أن البعض الآخر، يرتفع بسرعة 
أقل، كما أن بعض السمع والخدمات، تبقى أسعارىا ثابتة، حيث أن من الأثار السمبية لمتضخم انخفاض قيمة النقد، وما 

ن البائع والمشتري، أي بين المنتج والمستيمك، مما يدفع صغار المدخرين إلى ينتج عنو من اضطراب في السوق بي
بالاستثمار في العقارات. "التي تفقد قيمتيا يوما بعد يوم"، بعملات أكثر استقراراً أو بالذىب، أو استبدال العممة المحمية،
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 أىمية البحث، وأىدافو:
المشاكل الاقتصادية التي تواجو أي بمد، فالتضخم تكمن أىمية البحث في كونو يتناول واحدة من أخطر 

ونتيجة لمحصار للاقتصادي عمى سورية، أثر بشكل واضح عمى عادات وأنماط المواطنين الشرائية، كما كان لو 
تأثير سمبي عمى قدراتيم الشرائية، وىنا كان لابد من دراسة ذلك التأثير وما طرأ عمى تمك الأنماط من تغيرات 

ية تكيف المواطن مع الارتفاع المتزايد في أسعار الخدمات والسمع، وعمى وجو الخصوص الغذائية واضحة، وكيف
 منيا.

 وبناءً عميو ييدف البحث إلى:
دراسة التغيرات التي طرأت عمى بعض عادات وأنماط المستيمك الشرائية في محافظة طرطوس  -9

 نتيجة انخفاض القدرة الشرائية.
 لاك المحوم والأسماك.دراسة أثر التضخم عمى استي -3

 طرائق البحـــث، ومواده:
 مكــان تنفيذ البحث:  .9

 .تم إجراء البحث في محافظة طرطوس     
 زمن البحث:  .3

 .3433الفترة الزمنية للاستبيان في عام      
 مواد البحث:  .0

جيجر لحساب وذلك باستخدام معادلة ريتشارد  044تمت الدراسة عمى عينة عشوائية من المستيمكين عددىا 
حيث تم تصميم استمارة استبيان مخصصة استمارة في الريف،  344استمارة في المدينة، و 344بمعدل  ،حجم العينة

الشيخ  -الدريكيش -بانياس -، وشممت )صافيتاليذا الغرض، ووزِّعَت استمارات الاستبيان في مدينة طرطوس وريفيا
 .بدر(

 التحميل الإحصائي: .0
الإحصائي، حيث استخدم نظام العشوائية الكاممة في تحميل التباين  Spssتم تحميل البيانات باستخدام برنامج 

 لاختبار فرضيات البحث. F ((ANOVAالمعنوية وبالتالي استخدمنا اختبار 
 :فرضيات البحث

اعتمدت الدراسة عمى فرضية ىدفت إلى معرفة مدى تأثير بعض المتغيرات الديمغرافية )الدخل، عدد أفراد 
الأسرة، عنوان السكن( عمى السموك الشرائي الاستيلاكي عند تسوق المحوم والأسماك ونصيبيا من الدخل الشيري 

 للأسرة، في محافظة طرطوس. 
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 النتائج والمناقشة: 
بعد جمع البيانات المطموبة من خلال توزيع استبيان البحث عمى عدد من المستيمكين، تم إدخال البيانات      

 وظيرت النتائج التالية: SPSSإلى الكمبيوتر ومعالجتيا باستخدام برنامج 
 بيانات الدراسة: -أولاً 

عمماً أن تمك رُ اضزخراط إٌطت اٌّئىٌخ واٌزىراراد ٌخظبئض أفراد اٌؼٍٕخ وِزغٍرارهب اٌذٌّىغرافٍخ،      
تشمل العمر، التعميم، الدخل، حجم العائمة، الحالة العائميّة والإقامة. فبتقدم (Kotler, 2002) وحسب المتغيرات، 

مة من مراحل عمرىم وترتبط عممية اختيار المنتجات الغذائية العمر، يُبدّل الأشخاص الخدمات والسّمع تبعاً لكل مرح
والألبسة وأنواع التّسمية والراحة بالعمر. حيث يعتبر العمر من العوامل الديموغرافيّة الميمة التي تُستخدم في وصف أفراد 

ى المسوّق أن يتعامل مع كل المجتمع، فالفرد يشتري خلال حياتو العديد من السّمع والخدمات لما يعتقده مناسباً لو، وعم
فئة عمرية بأسموب يختمف عن الفئة الأخرى. بينما يشير مستوى التعميم إلى الدرجة العممية أو الشيادة التي حصل 
عمييا الفرد في مسيرتو التعميمية، فيو من أبرز المتغيرات الشخصية التي تجعل قرارات المستيمك الشرائية تتسم 

قين بالعقلانية والرشد. ويعت قد العمماء أنّ سموك الإنسان في جزء كبير منو نتيجة لمتعمم، وىذا يعني أنّ التّعمم يوجّو المسوِّ
إلى إمكانية زيادة الطمب عمى مُنتَج معيّن عبر دعمو بحافزٍ قوي، واستعمال مسببات التّحفيز لتعزيز إيجابيات ذلك 

ثرة في اختيار الفرد لمنتجاتو، حيث ينعكس الوضع الاقتصادي المُنتَج. في حين يُعد الدخل أحد العوامل الشخصية المؤ 
(، فتوفير المستمزمات الضرورية Kotler and Armstrong, 2012للإنسان عمى اختياره لمسمعة وقدراتو الشرائية )

. وتُعد (3494 يعتمد عمى الدخل من خلال توزيع إمكانيات الأسرة المالية لتحقيق احتياجاتيا الضرورية )لفتة وحسين،
الأسرة ىي المجموعة التي ينتمي إلييا الفرد، وتُعدّ أولى الجماعات المرجعية التي تؤثّر عمى سموك الفرد بشكلٍ عام، 

(. فبينما كان 3491وسموكو الشّرائي بشكلٍ خاص. وتُعدّ الأسرة النواة الاستيلاكية الأكثر أىمية في المجتمع )عمي، 
قين  في السابق يَنصَبُ عمى توجيو الجيود عمى العائمة، إلا أنيم اكتشفوا وبشكل تدريجي أىمية تركيز المُنتِجين والمُسوِّ

قطاع العزاب والشباب والمطمقين وبذلك أصبحت الحالة الاجتماعيّة من المتغيّرات الديموغرافيّة الميمة في الوقت 
في حي واحد جماعة تسمى الجماعة الحاضر في دراسة السموك الشّرائي. كما يُشكل المستيمكون الذين يسكنون 

الابتدائية الأولية، وىي الجماعة التي يؤثّر ويتأثّر فييا الإنسان بانتظام. فمن الميم معرفة المكان الذي يقيم فيو الأفراد، 
ىل يعيشون في المناطق الحضريّة أم الريفيّة؟، وذلك لأنّ كل منطقة جغرافية تنفرد بخصائص مناخيّة وطبيعيّة 

 (.3491عيّة وثقافيّة مختمفة ومميزة ليا )عمي، واجتما
 توزع عينة الدراسة حسب عنوان الإقامة: -

( يبيّن توزّع عيّنة الدراسة، حسب 9. والجدول )عنوان الإقامةبالنسبة ل كراراتوالت المئوية النسبحساب تمّ      
 عنوان الإقامة، وتوزّعيا بين الريف والمدينة.
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 . توزّع عيّنة الدراسة حسب عنوان الإقامة وتوزعيا بين الريف والمدينة(. 9الجدول )
 % التكرار عنوان الإقامة

طرطوسمدينة           344 05 

طرطوسريف   

صافيتا منطقة  50 12.5 
بانياسمنطقة   50 12.5 
شيخ بدرمنطقة ال  50 12.5 

 12.5 50 منطقة الدريكيش
 011.1 400 المجموع 

 أُعد الجدول بالاعتماد عمى بيانات الاستقصاء الميداني. :المصـــدر
% لكلٍ 14عيّنة الدراسة، تمّ توزّيعيا بالتساوي بين الريف والمدينة،  ( أنّ 9الجدول )تشير معطيات بيانات      

منطقة  منيما، وىي بدورىا وزِّعت في الريف عمى أربع مناطق ىي )منطقة صافيتا، منطقة بانياس، منطقة الشيخ بدر،
 .استمارة لكل منطقة 14الدريكيش( وبمعدل 

 

 :رىزع ػٍٕخ اٌذراضخ حطت لطبع اٌؼًّ -

تتعدد وتتنوع المين التي يمتينيا أفراد العينة، ونتيجة الأوضاع الاقتصادية العامة وتدني القوة الشرائية حتم      
( 3عمى المستيمكين امتيان أكثر عمل أو وظيفة في اليوم وذلك لتحسين الدخل ورفع مستوى المعيشة، والجدولين )

 ( يوضحان توزع عينة الدراسة حسب قطاع العمل، وحسب تنوع مصادر دخل ونسبتيا من مجمل الدخل.  0و)
 

 (. توزع عينة الدراسة حسب قطاع العمل. 3الجدول )
 % اٌزىرار اٌّهٕخ

 5.00 20 ِىظف حىىًِ

 2.00 8 ِىظف لطبع خبص

 3.50 14 غٍر صبثزخ/اػّبي حرح

 0.75 3 ػًّ زراػً

 0.75 3 رغبرٌخ/ِهٓ صبثزخ

 0.75 3 طٕبػٍخ/ِهٓ صبثزخ

 87.25 349 اوضر ِٓ ػًّ

 100.0 400 اٌّغّىع

 .3430لعام  المصـــدر: بيانات الاستقصاء الميداني
 

% يمتينون أكثر من عمل، قد يكون 43.31( أنّ أغمبية الأشخاص الذين شممتيم الدراسة 3الجدول )ٌجٍُّٓ      
% من عينة الدراسة لدييم دخل من وظيفة 44وظيفة حكومية حيث أن أكثر من  لى جانبإو حرفي أعمل زراعي 

و أسواء وظيفة حكومية  مفرداً  (، في حين أن من يمتينون عملاً 0حكومية لكن بنسب متفاوتة كما يبين ذلك الجدول )
تحسين مستوى %، مما يؤكد عمى حاجة الناس لأكثر من مصدر لمدخل ل90غيرىا من المين لم يتجاوزوا جميعاً 

% من عينة 53كما أن  .معيشتيم ولتعزيز قدرتيم الشرائية وخاصة في ظل الارتفاع المفرط لأسعار المواد الاستيلاكية
 % من مجمل دخميم الشيري.14الدراسة لا يتجاوز حجم دخميم الشيري من الوظيفة الحكومية 
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 المستيلك ونسبتيا من مجمل الدخل.(. توزّع عيّنة الدراسة حسب تنوع مصادر دخل 3الجدول )

 اٌجٍبْ ِظذر اٌذخً
 إٌطجخ ِٓ ِغًّ اٌذخً

 اٌّغّىع
 %122حزى  %53حزى  %32حزى  %03حزى  لا ٌىعذ

 وظٍفخ حىىٍِخ

 400 12 22 268 51 47 اٌزىرار

% 11.75 12.75 67 5 3 100.0 

وظٍفخ لطبع 

 خبص

 400 6 3 62 44 285 اٌزىرار

% 71.25 11 15.5 0.75 1.5 100.0 

 أػّبي زراػٍخ

 400 3 6 82 62 247 اٌزىرار

% 61.75 15.5 20.5 1.5 0.75 100.0 

 أػّبي حرح

 400 11 12 99 52 226 اٌزىرار

% 56.5 13 24.75 3 2.75 100.0 

 أػّبي رغبرٌخ

 400 4 2 28 52 314 اٌزىرار

% 78.5 13 7 0.5 1 100.0 

 أػّبي طٕبػٍخ

 400 2 5 21 31 341 اٌزىرار

% 85.25 7.75 5.25 1.25 0.5 100.0 

 .3430لعام  المصـــدر: بيانات الاستقصاء الميداني
 
 :رىزع ػٍٕخ اٌذراضخ حطت اٌذخً اٌشهري -

 

 

 314% من عيّنة الدراسة، دخل المستيمك وأفراد أسرتو الشيري أكثر من 12.1أنّ  (0الجدول ) ٌجٍُّٓ      
ألف ل.س، وذلك لأن غالبية عينة الدراسة ىم من حاممي الشيادات الجامعية، ومن المتزوجين، وبالتالي قد يتواجد 

ونوا من مالكي الحيازات راتبين في الأسرة، كذلك فإنّ نصف عيّنة الدراسة ىم من سكان الريف والذين يمكن أن يك
% يمتينون أكثر من 43.31الزراعية، مما يبرر وجود دخل إضافي، حيث أنّ أغمبية الأشخاص الذين شممتيم الدراسة 

 .، وذلك لتحسين مستوى معيشتيم وتعزيز القدرة الشرائيةعمل
 (. توزع عينة الدراسة حسب مستوى الدخل الشيري للمستيلك وأفراد أسرتو.4الجدول )

 % اٌزىرار (ش.أٌف ي)اٌذّخً 

 5.25 21 300 حزى

 11.25 45 450 حزى

 11.75 47 600 حزى

 15.25 61 750 حزى

 56.50 226 750أوضر ِٓ 

 100.0 400 اٌّغّىع

 .3430لعام  المصـــدر: بيانات الاستقصاء الميداني
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 :رىزع ػٍٕخ اٌذراضخ حطت اٌؼّر -

سنة(  04-39% من أفراد عيّنة الدراسة ىم من الفئة العمرية )32.31( أنّ 1نلاحظ من الجدول )    
% كانت من الفئة العمرية 39.1وذلك لأن فئة الشباب ىي الفئة الأكثر استجابة لموضوع ملء الاستبيان، وأنّ 

سنة(، فالعمر من الفئتين يمثل مرحمة الإنتاج ويكون المستيمك ربّ أسرة، ولذلك كان أكثر  09-24)
 جيبين للاستبيان من ىذين الفئتين العمرية.المست

 (. توزّع عيّنة الدراسة حسب عمر المستيلك.5الجدول )
 % اٌزىرار (ضٕخ)اٌؼّر 

 1.75 7 02حزى 

21 – 40 307 76.75 

41 – 60 86 21.5 

 100.0 400 اٌّغّىع

 .3430لعام  المصـــدر: بيانات الاستقصاء الميداني
 :اٌحبٌخ اٌؼبئٍٍخ ٌٍّطزهٍهرىزع ػٍٕخ اٌذراضخ حطت  -

%، في حين 25.31( نلاحظ أنّ أغمبية عيّنة الدراسة ىم من المتزوجين حيث بمغت نسبتيم 2من الجدول )    
% ىي من 32%، كما نلاحظ أن نسبة لا بأس بيا من عينة الدراسة تبمغ 1لم تتجاوز نسبة المطمقين والأرامل معاً 

عام، والسبب الثاني أن  04-39أن النسبة الأكبر من عينة الدراسة أعمارىم ما بين  العازبين ويعود ذلك لسببين أوليما
 نسبة من الشباب تحجم عن الزواج نتيجةً للأوضاع الاقتصادية.

 (. توزّع عيّنة الدراسة حسب الحالة العائليّة للمستيلك.6الجدول )
 % اٌزىرار اٌحبٌخ اٌؼبئٍٍخّ

 69.75 279 ِزسوط

 26.0 104 أػسة

 2.75 11 ِطٍك

 1.5 6 أرًِ

 100.0 400 اٌّغّىع

 .3430لعام  المصـــدر: بيانات الاستقصاء الميداني
 :رىزع ػٍٕخ اٌذراضخ حطت ػذد أفراد الأضرح -

% من أفراد عيّنة الدراسة كانت أحجام أُسرىم نموذجية حيث كانت أقل 20.31( أنّ 3نلاحظ من الجدول )     
عمى اىتمام أفراد المجتمع بموضوع تحديد النسل والاكتفاء بولد أو اثنين بغية القدرة عمى أشخاص، وىذا يؤكد  1من 

 2-1% من عينة الدراسة يتراوح عدد أفراد الأسرة ما بين 03.31تأمين حياة كريمة ليم، ويؤكد ذلك أيضاً أن 
 أشخاص.

 (. توزّع عيّنة الدراسة حسب عدد أفراد أسرة المستيلك.7الجدول )
 % اٌزىرار الأضرححغُ 

 63.75 255 4 حزى

 32.25 129 6 حتى

 4.0 16 6 أوضر ِٓ

 100.0 400 اٌّغّىع

 .3430لعام  المصـــدر: بيانات الاستقصاء الميداني
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 المتغيّرات التابعة:

 

 نسبة الانفاق الشيري عمى شراء المنتجات الزراعية: -9
يُعبّر عن قيمة المصروفات الشيرية المنفقة عمى شراء الحصة السوقيّة من المنتجات الزراعية ككل، وذلك      

كنسبة مئوية من الدّخل الشيري الكمي للأسرة، حيث أن التضخم وتدني مستوى قيمة الصرف كان لو أثر عمى انخفاض 
م الانفاق الشيري عمى شراء المنتجات الزراعية، حيث زادت القوة الشرائية لممستيمك، والتي أثرت بشكل مباشر عمى حج

لمنتجات الزراعية ونصيبيا من مجمل الدخل رغم انخفاض الكمية المشتراة منيا، احصة الانفاق الشيري عمى شراء 
% من عينة الدراسة تجاوزت نسبة الانفاق الشيري عمى شراء المنتجات 13(، حيث أن 9وىذا ما يوضحو الشكل )

% من عينة الدراسة تراوحت نسبة الانفاق عمى شراء المنتجات الزراعية 01% من الدخل الشيري، وأن 31اعية الزر 
 % من الدخل الشيري.31-14بين 

 
 

  (: توزع عينة الدراسة حسب نسبة الانفاق الشيري عمى شراء المنتجات الزراعية من الدخل الكمي.9الشكل )
مصادرىا واستخداماتيا، لكن ما قصدناه في بحثنا ىي تمك المنتجات الزراعية تتنوع المنتجات الزراعية في    

التي تستيمك كمواد غذائية لممستيمك وأفراد أسرتو، حيث أن أنماط الشراء وعادات الشراء والحصة السوقية من المنتجات 
جات الزراعية الغذائية سوف نستعرض الغذائية تتغير مع تغير الدخل أو انخفاض القوة الشرائية، ولتنوع وتعدد تمك المنت

( يوضح توزع عينة الدراسة )المستيمكين( 3النصيب من مجمل الدخل الشيري لمنتجات المحوم والأسماك، والشكل )
 حسب النصيب من الدخل الشيري لمنتجات المحوم والأسماك.

 
 لغذائية الزراعية.( توزع عينة الدراسة حسب النصيب من الدخل الشيري لأىم المنتجات ا3الشكل )

( تدني مستوى الانفاق الشيري عمى شراء المحوم الحمراء ولحوم الأسماك، حيث أن 3يُلاحظ من الشكل )    
ذا اشتروىا فإن نصيبيا 09، 03نحو  % عمى التوالي من المستيمكين لا يقدموا عمى شراء تمك المواد الغذائية إطلاقاً، وا 

لحوم الأسماك والمحوم الحمراء لغالبية المستيمكين. إن انخفاض نصيب المحوم % في 94من الدخل الشيري لا يتعدى 
الحمراء والأسماك يُفسر ارتفاع نسبة الذين يشترون لحوم الدواجن وذلك لمتعويض الغذائي عن بقية أنواع المحوم، فعمى 

وم الحمراء، لذلك نلاحظ أن الرغم من ارتفاع سعره فإن لحم الدجاج لا يزال أرخص بكثير من لحوم الأسماك والمح
% يبمغ 33.1% من الدخل الشيري، ونحو 94% من عينة الدراسة يبمغ نصيبيا الشيري لشراء لحم الدجاج 20

 %.91نصيبيا نحو 
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 مناقشة فرضية الدراسة: -ثانياً 
تأثير لمتغيرات المستيمك الديموغرافية )الدخل، عنوان السكن،  يوجد))من أجل دراسة صحة الفرضية القائمة:    

تم تحميل فقد (، الأسرة(عدد أفراد الأسرة( في سموكو الشرائي بالنسبة لتسوق المحوم والأسماك ونصيبيا من دخل 
( يبيّن تحميل التباين 4(. والجدول )α=4.41عند مستوى الدلالة ) F البيانات باستخدام نظام العشوائية الكاممة، واختبار

 في تأثير تمك المتغيرات في سموكو المستيمك الشرائي، بالنسبة لتسوق المحوم والأسماك ونصيبيا من دخل الأسرة.
 

في سهىكه ( اندخم، عدد أفراد الأسرة، عىىان انسكه)انديمىغرافيتّ  انمستههك في تأثير متغيراث (ANOVA)تحهيم انتبايه  (8)انجدول 

 .بانىسبت نتسىق انهحىو والأسماك ووصيبها مه دخم الأسرة انشرائي

 
 اٌّزغٍر

s.o.v 
 ِظذر اٌزجبٌٓ

 ِغّىع ِرثؼبد
 الأحرافبد

Df 
 درعبد اٌحرٌخ

 اٌزجبٌٓ
F 

 اٌّحطىثخ
Sig 

 اٌذلاٌخ الإحظبئٍخ

اٌٍحىَ 

 اٌحّراء

 اٌذخً

 0.00 45.119 31.628 4 126.511 ثٍٓ اٌّغّىػبد

   0.701 395 276.887 ضّٓ اٌّغّىػبد

    399 403.398 اٌّغّىع اٌىًٍ

ػذد أفراد 

 الأضرح

 0.00 18.616 17.294 2 34.588 ثٍٓ اٌّغّىػبد

   0.929 397 368.809 ضّٓ اٌّغّىػبد

    399 403.398 اٌّغّىع اٌىًٍ

ػٕىاْ 

 اٌطىٓ

 0.00 34.202 31.922 1 31.922 ثٍٓ اٌّغّىػبد

   0.933 398 371.475 ضّٓ اٌّغّىػبد

    399 403.397 اٌّغّىع اٌىًٍ

ٌحىَ 

 الأضّبن

 اٌذخً

 0.00 13.100 7.495 4 29.982 ثٍٓ اٌّغّىػبد

   0.572 395 226.008 ضّٓ اٌّغّىػبد

    399 255.990 اٌّغّىع اٌىًٍ

ػذد أفراد 

 الأضرح

 0.004 5.555 3.484 2 6.969 ثٍٓ اٌّغّىػبد

   0.627 397 249.021 ضّٓ اٌّغّىػبد

    399 255.990 اٌّغّىع اٌىًٍ

ػٕىاْ 

 اٌطىٓ

 0.00 45.013 26.010 1 26.010 ثٍٓ اٌّغّىػبد

   0.578 398 229.980 ضّٓ اٌّغّىػبد

    399 255.990 اٌّغّىع اٌىًٍ

ٌحىَ 

 اٌذواعٓ

 اٌذخً

 0.00 14.613 7.515 4 30.061 ثٍٓ اٌّغّىػبد

   0.514 395 203.137 ضّٓ اٌّغّىػبد

    399 233.198 اٌّغّىع اٌىًٍ

 0.028 3.607 2.081 2 4.162 ثٍٓ اٌّغّىػبدػذد أفراد 
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 اٌّزغٍر

s.o.v 
 ِظذر اٌزجبٌٓ

 ِغّىع ِرثؼبد
 الأحرافبد

Df 
 درعبد اٌحرٌخ

 اٌزجبٌٓ
F 

 اٌّحطىثخ
Sig 

 اٌذلاٌخ الإحظبئٍخ

اٌٍحىَ 

 اٌحّراء
 اٌذخً

 0.00 45.119 31.628 4 126.511 ثٍٓ اٌّغّىػبد

   0.701 395 276.887 ضّٓ اٌّغّىػبد

   0.577 397 229.035 ضّٓ اٌّغّىػبد الأضرح

    399 233.198 اٌّغّىع اٌىًٍ

ػٕىاْ 

 اٌطىٓ

 0.396 722. 0.422 1 0.422 ثٍٓ اٌّغّىػبد

   0.585 398 232.775 ضّٓ اٌّغّىػبد

    399 233.198 اٌّغّىع اٌىًٍ

 .3430لمصـــدر: أُعد الجدول بالاعتماد عمى بيانات الاستقصاء الميداني، ا
 

وبالتالي تُرفض الفرضية الصفرية،  ،((α=0.05ة أصغر من مستوى الدلال Sigأن قيمة  لوحظ( 4من الجدول )   
وتقُبل الفرضية البديمة التي تقول بوجود تأثير لمتغيرات المستيمك الديموغرافيّة )الدخل، عدد أفراد الأسرة، عنوان السكن( في 

الدواجن سموكو الشرائي بالنسبة لتسوق المحوم والأسماك ونصيبيا من دخل الأسرة، باستثناء عنوان المستيمك واستيلاك لحوم 
تأثير لعنوان  (، وبالتالي نقبل الفرضية الصفرية ونؤكد عمى عدم وجودα=0.05ة )أكبر من مستوى الدلال Sig=4.052فقيمة 

المستيمك عمى استيلاك لحوم الدواجن ونصيبيا من الدخل الشيري. في حين كان لمستوى الدخل دور ىام في التأثير عمى 
لانخفاض القوة الشرائية لدى المستيمك، كما أن نسب التأثير اختمفت حسب مستويات الدخل،  شراء المحوم بكافة أنواعيا كنتيجة

، وىذا يتفق مع حيث انخفضت الكمية المشتراة من المحوم بالنسبة لأصحاب الدخول المنخفضة مقارنة بأصحاب الدخل المرتفع
أن أكثر من  (ذكرنا سابقاً  كما يفسر ذلك )كما، ;malin, (Hait & Jansky, 2014 3492؛ 3490، ما توصّل إليو )حماد

المستيمك لم يقاطع شراء واستيلاك لحم أن % من عينة الدراسة لا تشتري المحوم الحمراء والأسماك، وعمى الرغم من 04
رت الدواجن كما قاطعت نسبة لا بأس بيا منيم استيلاك المحوم الحمراء والأسماك، إلا أن كميات الاستيلاك الشيرية تأث

بمستوى الدخل الشيري وقدرتو الشرائية. كما كان لعدد أفراد الأسرة تأثير عمى الاستيلاك من المحوم والأسماك ونصيبيا من 
الدخل الشيري، وىذا منطقي فكمما زاد حجم الأسرة زادت مصاريفيا فإذا لم يرافق ذلك زيادة في الدخل سوف تضطر الأسرة إلى 

خفيف من بعض المواد الغذائية الاستيلاكية وعمى رأسيا المحوم والأسماك، فزيادة أفراد الأسرة شراء الأساسيات عمى حساب الت
ذا تواجد أطفال صغار سوف يحتاج إلى الحميب والحفاضات وأقساط الروضة  يعني زيادة مصاريف المباس والرعاية الصحية، وا 

حمراء والأسماك تأثر بمكان الإقامة وعنوان سكن وغيرىا من المصاريف الضرورية.  كما أن الاستيلاك من المحوم ال
 ،المستيمك، وىذا منطقي عمى اعتبار الاختلاف في العادات الغذائية وأنماط الاستيلاك وكذلك الدخول ما بين الريف والمدينة

الأسر عمى  لكن لم نلاحظ وجود اختلاف في استيلاك لحوم الدواجن ما بين الريف والمدينة، وقد يعزى ذلك لاعتماد جميع
لحوم الدواجن كبديل عن المحوم الأخرى وذلك لانخفاض سعرىا مقارنة ببقية أنواع المحوم، وبمقارنة المتوسطات ما بين الريف 
والمدينة بالنسبة لاستيلاك المحوم والأسماك، بالنسبة لتسوق المحوم الحمراء ونصيبيا من دخل الأسرة نلاحظ أن المتوسط 

، كما نلاحظ بالنسبة لتسوق لحوم الأسماك ونصيبيا من دخل الأسرة أن 4.53متوسط الريف البالغ  أكبر من 9.04لممدينة 
، في حين نلاحظ أن ىناك تقارب حيث لا يوجد فروق بين 4.30أكبر من متوسط الريف البالغ  9.31المتوسط لممدينة 

عمى  3.95و  3.32خل الأسرة وىما بحدود متوسط المدينة ومتوسط الريف بالنسبة لتسوق لحوم الدواجن ونصيبيا من د
 التوالي.
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 الاستنتاجات والتوصيات:
 أظيرت نتائج الدراسة ما يمي:الاستنتاجات:  -أولاً 
أشخاص(، مما يؤكد عمى  1النسبة الأكبر من أفراد عينة الدراسة كانت أحجام أسرىم نموذجية )أقل من   ♣
 ثنين بغية القدرة عمى تأمين حياة كريمة ليم.إفراد المجتمع بموضوع تحديد النسل والاكتفاء بولد او أاىتمام 

معظم أفراد عينة الدراسة حاصمون عمى الشيادة الثانوية عمى الأقل والنسبة الأكبر منيم حاصمون عمى  ♣
ياسة الاستيعاب الجامعي التي طبقت الشيادة الجامعية، وذلك لاىتمام سكان محافظة طرطوس بالتعميم من جية، ولس

 في سوريا منذ سبعينيات القرن الماضي

إن حاجة الناس لأكثر من مصدر لمدخل لتحسين مستوى المعيشة ولتعزيز القدرة الشرائية وخاصة في ظل   ♣
زراعي أو ارتفاع الأسعار لممواد الاستيلاكية، جعل معظم أفراد عينة الدراسة يمتينون أكثر من عمل، قد يكون عمل 

 حرفي إلى جانب العمل بوظيفة حكومية.

أثر كل من الدخل، وحجم الأسرة في سموك المستيمك الشرائي بالنسبة لتسوق المحوم والأسماك ونصيبيا من   ♣
 دخل الأسرة في حين لم يؤثر عنوان المستيمك في سموكو بالنسبة لاستيلاك لحوم الدواجن ونصيبيا من الدخل الشيري.

صيب المحوم الحمراء والأسماك يفسر ارتفاع نسبة الذين يشترون لحوم الدواجن وذلك لمتعويض إن انخفاض ن ♣
الغذائي عن بقية أنواع المحوم، فعمى الرغم من ارتفاع سعره إلا أن لحم الدجاج لا يزال أرخص بكثير من لحوم الأسماك 

 .والمحوم الحمراء

 التوصيات: -ثانياً 
وخطط اقتصادية وسياسات نقدية ومالية، يتم من خلاليا العمل عمى تحقيق الاستقرار  جوضع برام  ♠

الاقتصادي لتجنب التضخم وآثاره السمبية عمى الوضع المعيشي وانخفاض القوة الشرائية لممواطنين وخاصة ذوي الدخل 
 المحدود.

 لال المشارع الإنمائية والإنتاجية.اتباع سياسات لتخفيض معدلات البطالة وزيادة فرص العمل الحقيقية من خ ♠

ضرورة قيام جمعيات حماية المستيمك بدورىا في مراقبة أسعار المنتجات الزراعية لحماية المستيمك من الغش  ♠
 والتلاعب بالأسعار.

التوجو نحو الاستثمار الأمثل لمموارد الطبيعية والبشرية المتاحة مما يساىم في زيادة الإنتاج الزراعي ورفع  ♠
 ر الأمن الغذائي.مؤش

لك مع ذضرورة الاىتمام بالاحتياجات الفورية لأولئك العاجزين عن تمبية احتياجاتيم الغذائية الأساسية و  ♠
 انخفاض المتاح لمفرد من الغذاء خلال الأزمات. 
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